
Survei Bazar Ramadan &

Aidilfitri 2023 telah dijalankan

oleh DOSM bermula pada

23 Mac hingga 22 April 2023.

Sepanjang tempoh ini,

sebanyak 70 media dalam

talian melaporkan berita

berkaitan Bazar Ramadan &

Aidilfitri 2023.

Utusan merupakan media

paling banyak melaporkan

berita ini dengan majoriti

sentimen berita adalah positif

(39.1%). Kesemua media ini

lebih banyak melaporkan

kombinasi berita dengan

sentimen positif dan neutral.
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ANALISIS SENTIMEN: MEDIA SOSIAL

Kebanyakan sentimen dari ciapan di twitter berkaitan

topik Bazar Ramadan & Aidilfitri adalah positif (46.3%)

dan neutral (45.6%). Untuk sepanjang tempoh survei ini,

Sinaronline merupakan pemilik akaun paling aktif

dengan jumlah pengikut yang ramai untuk ciapan

berkaitan Bazar.

Utusan online adalah pemilik Akaun Facebook paling

aktif mengeluarkan posting berkaitan Bazar Ramadan &

Aidilfitri.

Kebanyakan posting untuk Facebook adalah dari

sentimen positif iaitu sebanyak 67.5% atau 141 post.
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Sepanjang tempoh survei ini, terdapat dua

topik utama yang dilaporkan oleh media

iaitu berkaitan peniaga bazar dan

pelaksanaan progam Mysavefood.

Sebanyak 169 berita dikeluarkan berkaitan

peniaga bazar ramadan seperti bazar

ramadan sebagai platform untuk pelajar

UKM mengasah potensi keusahawanan,

notis pelbagai kesalahan oleh pihak

penguatkuasa terhadap peniaga dan menu

jualan yang mendapat sambutan dan

rungutan pembeli.

Topik kedua adalah berkaitan pelaksanaan

program MYSaveFood oleh Kementerian

Perdagangan Dalam Negeri dan Kos Sara

Hidup (KPDN). Program ini adalah inisiatif

untuk mengurangkan pembaziran makanan

di tapak bazar Ramadan. Sebanyak 25

berita berkaitan program ini dilaporkan

sepanjang tempoh survei ini.

ANALISIS TOPIK: BERITA DALAM TALIAN
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Sepanjang tempoh survei ini, agensi utama yang dikaitkan dengan topik Bazar Ramadan

& Aidilfitri adalah Kementerian Perdagangan Dalam Negeri dan Kos Sara Hidup iaitu

sebanyak 41 berita. Media utama yang mengaitkan berita topik ini dan Kementerian

Perdagangan Dalam Negeri dan Kos Sara Hidup ialah Bernama (6) dan diikuti oleh Astro

Awani (5) dan Bharian (5).

ANALISIS TOPIK: BERITA DALAM TALIAN

YAB Perdana Menteri Datuk Seri Anwar Ibrahim adalah influencer utama untuk topik ini.

Influencer adalah merujuk kepada individu yang paling banyak memberikan kenyataan

dan dilihat sebagai individu yang mempengaruhi pelaporan dalam media bagi topik ini.

Sebanyak 218 kenyataan dikeluarkan oleh YAB Perdana Menteri berhubung topik ini

dengan kebanyakan kenyataan tersebut adalah dari sentimen positif iaitu 69.3%

(151 kenyataan) dan majoriti berita dilaporkan oleh media Selangorku.
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